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apresentacao

As instituic6es sao constituidas por um sistema de
mensagens e de recursos significantes complexos
(logétipos, simbolos, tipografia, cores, grafismo
complementar, signos acusticos, arquitetura,
comunicacoes internas e externas, etc.),
manifestadas em todas e em cada uma das partes,
promovendo uma determinada imagem.

Além disso, o atual paradigma da comunicacao
institucional baseia-se na sociedade de informacao,
na economia do conhecimento, na expansao
enainternacionalizacdo. Neste contexto, as

marcas graficas de uma instituicdo sdo elementos
fundamentais na identificacao, diferenciacao,
reconhecimento e valorizacao.

Dada a importéancia estratégica e instrumental destes
recursos, aIden-tidade Visual da Universidade do
Algarve assenta nos objetivos de comunicacao

e valores da instituicdo: “Afirmar a Universidade
como instituicdo de Ensino Superior inovadora,
apostada no avanco do conhe-cimento e no
desenvolvimento da sociedade, favorecendo projetos
tematicos transversais, privilegiando o reforco da
internacionalizacdo e das ligacdées em consorcio, e
respondendo as necessidades dos atuais

e novos publicos, através de atividades de ensino e de
investigacao.”

Toda a estrutura visual (simbolo, tipografia, logotipos,
cores), foi desenhada para possibilitar uma correta
orientacao e aplicacdo em todos os seus diferentes
produtos de comunicacdo. E utilizada uma unica
linguagem grafica, independentemente dos diferentes
servicos ou estruturas da Universidade, veiculadas
por todos os canais de comunicacdo, consolidando

a suaimagem junto dos seus publicos especificos,
criando uma maior notoriedade e reconhecimento.
Assim, qualquer comunicacdo ou promocao da marca
€ suportada por estes mesmos principios.



identidade
verbal

Aldentidade Verbal € um conceito

que distingue e diferencia uma marca
atraves de palavras, linguagem e tom de
comunicacao utilizados pela instituicao.
Tudo o que uma marca projeta e
entendido como comu-nicacao e o seu
aspeto verbal tem uma importancia
fundamental para a percepcéao da
identidade institucional. O nome ¢, deste
modo, primeiro signo de identidade e
comunicacao.

A marca grafica da instituicdo € composta
pelo acrénimo UAlg e pela descricédo
"Universidade do Algarve "'

Nas Unidades Orgéanicas, Unidades de
Investigacdo, Centros de Estudos e
Desenvolvimento sdo acrescentadas
siglas deidentificacdo. No caso dos
Servicos, Laboratorios e Gabinetes

é acrescentada apenas arespetiva
descricao.

Na comunicacdo da marca, podem ser
utilizados diferentes tipos de palavras,
ideias ou conceitos de modo areforcar a
identidade da Universidade (dinamismo,
inovacéo, tecnologia, mobilidade,
investimento, futuro, oportunidade, rede,
criatividade, internacionalizacéo, etc.).
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identidade
visual

Aldentidade Visual é o conjunto de
elementos graficos que, de forma
sistematizada e estrutural, identifica,
diferencia e representa um produto,
servico, instituicdo, etc. Esta estrutura
tem como base principal a marca grafica,
constituida pelo nome, tipografia, logétipo,
simbolo e cor.

Estamarca grafica é, por sua vez, um dos
elementos principais na comunicacao

e projecao da identidade, dado que esta
presente na

maior parte dos contactos que a
instituicéo estabelece com os seus
diferentes publicos. Foi neste contexto
que amarca da Universidade

do Algarve foi desenhada, de modo a
satisfazer todas as exigéncias praticas
de identificacdo institucional e responder
atodos os seus valores estratégicos de
comunicacao.
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Principal

Prelo Light abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
0123456789'@# S %t &*()

Prelo Book abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXY
0123456789!@#S%t&*()

Prelo Bold abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUJKLMNOPQRSTUVWXY
0123456789!@#S$%t&*()

Prelo Slab Light abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXY
0123456789@#S%t&*()

Prelo Slab Book abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
0123456789@#S%t&*()

Prelo Slab Bold abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
0123456789!@#S$%t&*()

Complentar alternativa
Na auséncia da familia tipogrdfica Prelo

Open Sans abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
(sans-serif em ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXY
alternativa a Prelo ) 01 23456789'@#$%t&*()

Bitter .
(serif em alternativa abcdefgh1] klmnopqrstuvwxyz

0 Prelo Siab) ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
0123456789!@#$%t5%()




tucional. Todos o
ias tipografica
enho proprio, cot

uma unidade tipog

tra espelha eficazmer
dair nto pelo seu caracte
institu

seu deser es. A sua variacéao Sla
(serifada), ad inda um valor grafico
contemporaneo nte tipografica dever

utilizada em todos 0¢
instituicdo (economato
sinalética, websites, etc).

1tos de comunicacao
zes, desdobraveis,

Complementar

Foi selecionada como tipografia com entar
“Bitter" e "Open Sans" fontes que este
disponiveis, de forma gratuita, atraves d
plataforma Google Fonts, em https://font gle.
com/specimen/Open+Sans e https://font
google.com/specimen/Bitter.

Esta tipografia deve ser utilizada por todaa
comunidade na comunicacao interna e externa!
instituicdo (textos para cartas, fax's, emails, etc.)

Opena Sans por Steve Matteson




logotipo

Para alcancar as condicoes de singularidade e estabilidade, onome verbal,
transforma-se em signo visual: o logotipo (palavra desenhada com base no pale




UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

@ UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
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grelha
de construcao

NIVERSIDADE DO ALGARV
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arquitetura
da marca

Qualquer instituicao deve obrigatoriamente
desenhar a sua identidade a partir da sua
estrutura e das suas necessidades de
identificacao.

A estrutura da identidade visual de uma
marca deve ser clara, de facil compreensao,
fazendo com que a instituicdo seja
estrategicamente visivel, interna e
externamente. Deste modo, existe uma
planificacdo e estrutura visual, adequada e
compativel com as diferentes carateristicas
da Universidade do Algarve e que esta
assente nos conceitos de singularidade,
vigéncia, versatilidade e declinabilidade,
apesar de manter a mesma linguagem e

o0 mesmo estilo grafico em todas as suas
variacoes.

Deste modo, as diferentes marcas

graficas distinguem-se pela utilizacao de
siglas, pela descricao verbal e pela cor.
Consequentemente, todas as marcas formam
um mesmo grupo e sao percebidas como
pertencentes a mesma organizacao, atraves
das suas carateristicas visuais ou verbais.
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universidade
do algarve

@ UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE



unidades
Organicas

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
ESCOLA SUPERIOR DE EDUCAGAO E COMUNICACAO

UAlg e

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
FACULDADE DE ECONOMIA

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
ESCOLA SUPERIOR DE SAUDE

UAlg ESGHT

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
ESCOLA SUPERIOR DE GESTAO, HOTELARIA E TURISMO

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
FACULDADE DE CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS

UAlgFct

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
FACULDADE DE CIENCIAS E TECNOLOGIA

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS BIOMEDICAS E MEDICINA

UAlg st

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
INSTITUTO SUPERIOR DE ENGENHARIA

19
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unidades de
Investigacao
Cls e CEDs

centros de investigacao

UAlg ceor

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE ELECTRONICA OPTOELECTRONICA
E TELECOMUNICACOES

UAlg cima

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE INVESTIGACAO MARINHA E AMBIENTAL

centros de estudos e desenvolvimento

UAlgcra

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE CIENCIAS E TECNOLOGIAS DA AGUA

UAIg cepmEs

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE ESTUDOS E DE DESENVOLVIMENTO
DA MATEMATICA NO ENSINO SUPERIOR

UAIg cecL

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE ESTUDOS EM CIENCIAS DA LINGUAGEM

© © © 9

UAIg cecta

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE ESTUDOS EM CIENCIAS E TECNOLOGIAS AGRARIAS

UAlgcieo

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE INVESTIGACAO SOBRE ESPACO
E ORGANIZACOES

UAlgciac

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

CENTRO DE INVESTIGAGAO EM ARTES E COMUNICAGAO

UAlgiLas

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE ESTUDOS E DESENVOLVIMENTO
EM INFORMATICA

UAIg crmTF

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE FISICA MATEMATICA E FISICA TEORICA

UAlgnar

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
NUCLEO DE ARQUEOLOGIA E PALEOECOLOGIA

UAlg ciea

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE INVESTIGACAO EM QUIMICA DO ALGARVE

UAlg ceme

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE BIOMEDICINA MOLECULAR E ESTRUTURAL

UAlgcLacip

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE ESTUDOS GRUPO DE LABORATORIOS
DE CIENCIA DAS PLANTAS

UAIlg casee

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO DE ESTUDOS AVANCADOS EM ECONOMIA
E ECONOMETRIA

UAlgcur

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CENTRO UNIVERSITARIO DE INVESTIGAGAO
EMPSICOLOGIA



Servicos,
laboratorios
e gabinetes

© © © © 9

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
REITORIA

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
UNIDADE DE APOIO A INVESTIGACAO CIENTIFICA
E FORMAGAQ POS-GRADUADA

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
SERVICOS DE INFORMATICA

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
ALUMNI

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
GABINETE DE COMUNICACAO

© © © © O

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
COLEGIO DOUTORAL
DOCTORAL COLLEGE

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
CRIA - DIVISAO DE EMPREENDEDORISMO E
TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
SERVICOS DE RECURSOS HUMANOS

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
SERVICOS ACADEMICOS

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
GABINETE DE AVALIACAO E QUALIDADE

© © © @ O

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
SERVICOS DE AGAO SOCIAL

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
BIBLIOTECA

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
SERVICOS FINANCEIROS E PATRIMONIAIS

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
SERVICOS TECNICOS

UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
GABINETE DE RELACOES INTERNACIONAIS
E MOBILIDADE

21
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Sendo a cor um signo de identidade fundamental para

a diferenciacdo institucional, a sua selecao deve ser
rigorosa, de acordo com os significados e objetivos
pretendidos. Tratando-se do mais emocional dos elementos
de comunicacao visual, a cor pode ser utilizada para
expressar ou intensificar a informacdo visual. E, também,
parte fundamental da identidade e, em termos praticos
(apesar de possuir diferentes niveis de percecdo que
afetam diretamente a imagem percebida), um mecanismo
de comuni-cacdo que faz parte da propriedade de uma
instituicdo e que a identifica e distingue das demais.

Toda a identidade cromatica foi definida, prevendo todas
as declinacdes, aplicacdes e suportes de comunicacao
damarca (ecrds, monitores, web, televisdo, impresséo
convencional, etc), contribuindo para a identificacao,
diferenciacéo e reconhecimento da Universidade.

exemplo de aplicacdo cromatica

@ UAlgcivn

UNIVERSIDADE DO ALGARVE - PANTONE PROCESS BLACK
CENTRO DE INVESTIGACAO MARINHA E AMBIENTAL

PANTONE PANTONE
PROCESS CYAN PROCESS BLACK



1dentidade
cromatica

) O

PANTONE PROCESS CYAN

PANTONE PROCESS BLACK
CMYK:100-0-0-0 CMYK: 0-0-0-100
RGB: 0-158-224 RGB: 0-0-0

HEX: #009ee0

HEX: #000000
RAL: 5012

RAL: 9005
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1dentidade
cromatica

PANTONE 130
CMYK: 0-28-100-0
RGB: 251-190-0
HEX: #fbbe00

RAL: 1021

PANTONE 173
CMYK: 0-80-94-1
RGB: 230-81-32
HEX: #e65120
RAL: 2004

PANTONE 381
CMYK: 30-0-100-0
RGB: 201-210-0
HEX: #c9d200
RAL: 1016

PANTONE 108
CMYK: 0-3-100-0
RGB: 255-232-0
HEX: #ffe800
RAL: 1026



PANTONE 376
CMYK: 50-0-100-10
RGB:140-177-160
HEX: #8cbh110

RAL: 6018

2

PANTONE 188
CMYK:10-85-50-30
RGB:167-53-72
HEX: #3027

RAL: 0000

)

=

PANTONE 286
CMYK:100-60-0-10
RGB: 0-87-157

HEX: #00579d

RAL: 5005

PANTONE 724
CMYK: 20-65-70-30
RGB:158-87-61

HEX: #9e573d

RAL: 8023

25



versoes
monocromaticas

@ UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

®) UAlg st

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
NSTITUTO SUPERIOR



®) UAlgess

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
ESCOLA SUPERIOR DE SAUDE

27



comportamento sobre
fundos fotograficos

@ UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

®) UAlg st

UNIVERSIDADE DO ALGARVE ff § '
INSTITUTO SUPERIOR DE ENGENHARIA .

28



@ UAIgFe

UNIVERSIDADE DO ALGARVE
FACULDADE DE ECONOMIA

' ESS

D

B

DADE DO ALGARVE
LA SUPER|OR DE SAUDE

29
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comportamento
sobre cor

@ UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

UNIVERSIDADE DO ALGARVE



@ UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

®) UAlg ®) UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE UNIVERSIDADE DO

E UNIVERSIDADE DO ALGARVE

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

31
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restricoes

. .
aplicacao sem o devido contraste com o fundo

X X

©) UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

aplicacao de outline alteracdo tipografica

X X

UNIVERSIDADE DO ALGARVE UN[VERSID! !O ALGARVE

alteracdo cromatica aplicacdo de sombra

@ UAlg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

distorcdo damarca

D)

UAlg

'UNIVERSIDADE DO ALGARVE

alteracao da distancia
dos elementos



margens
de seguranca

A zona de proteccdo destina-se a preservar a legibilidade e
aintegridade visual da marca, nao podendo ser invadida por
nenhum elemento estranho, quer seja um elemento grafico
ou texto.

A zona de proteccéo deve respeitada de modo a evitar a
colisdo com outros elementos.

©) UAIg

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

Im

reducoes
maximas

A capacidade de reducéo do logotipo € aquela cujo
valor maximo nao implique a perda total ou parcial das
propriedades visuais.

Areducao maximarecomendada é apresentada abaixo.

©) UAlg

'UNIVERSIDADE DO ALGARVE

L 100px
D 30 mm
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